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Un phénomene important

et réepandu @

Des francais équipés d’un adblock
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Base : 13 000 personnes représentatives de la popu lation franga ise interrogées
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Un phénomene d’ampleur nationale, bien ancré et relativement plus
masculin concentré sur les ordinateurs portables.
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69%

équipés depuis plus d’'un an

Lecture: parmi les 30% équipés d’un ad blocker...

Base : équipés ad blocks dans les 13 000 personnes représentatives ) - —i D

de la population frangaise interrogées
o e ‘ ® Barométre Adblock IPSOS - IAB 2016 #IABFrance




ORIENTER

Les internautes s’équipent
sous la pression publicitaire
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Perturbation de la navigation
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Les internautes sont saturés de publicités sur internet
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lIs percoivent par ailleurs la perméabilité des systemes

et désactivent eux-mémes leurs ad blockers

78% ont remarqué que des publicités apparaissaient quand méme
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Vers une nécessaire renégociation

ZCONTRAT
VAZLL4 g’ dfwy&

Dentral DE

LECTURE

Barometre Adblock IPSOS - IAB 2016




'internaute n’est pas publiphobe,

il ne met pas de formats spécifiques a 'amende
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Mais il réclame un nouveau contrat de navigation

On devrait privilégier... oo cAME cHancers [
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e et moins de répétition des mémes publicités © ®

‘ 25-34 ans

16-24 ans

Une publicité acceptable...

Lecture: parmi les 30%
équipés d’un ad blocker...

69% ne « gele » pas I'écran / n’interfére pas avec la navigation

@ 16-24 ans ' 6
’ l 65% se ferme aisément, on peut facilement la faire disparaitre r%' 1
[ ®

e [ J — 60 ans et +
62% ne force pas la vue avant l'acces a un contenu ‘“

16-24 ans 50--59 ans

Base 500 personnes représentatives des équipés d’ad blockers
‘ ® Barométre Adblock IPSOS - I1AB 2016 #IABFrance

@ France




i

7’%31 &

realire

@W{gm.@

o g
Iub”ﬁr o e ‘ ® Barometre Adblock IPSOS - IAB 2016 #IABFrance



C’est donc a la publicité de proposer une nouvelle norme

acceptable.

Il désinstallerait son ad blocker... GAME cHANGERS [}
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Des questions ?
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Merci de votre attention

Vous pouvez suivre les activités de I'lAB :
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@iabfrance @iabfrance

Barometre Adblock IPSOS - IAB 2016


https://www.facebook.com/pages/IAB-France/14169017695?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/pages/IAB-France/14169017695?ref=ts&fref=ts
https://twitter.com/IABFrance
https://twitter.com/IABFrance
http://www.linkedin.com/groups?gid=910757&mostPopular=&trk=tyah
http://www.linkedin.com/groups?gid=910757&mostPopular=&trk=tyah

